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ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

на нейминг

к Договору № _____ от «___» _______________ 20__г.

к Приложению № ______

	Клиент
	

	Бренд/Марка
	

	Дата заполнения
	

	Контактное лицо клиента
	

	Account-manager
	


ОСНОВНОЙ БЛОК

	ФИРМА
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.

	

	ОБЪЕКТ ТОРГОВОЙ МАРКИ

	Что будет объектом Торговой марки (организация, товар, услуга, образ, идея…)? Охарактеризуйте объект. Какие атрибуты, термины, предметы с ним соотносятся? Какой образ – «интернациональный» или «национальный» должен быть воплощен в торговой марке?

	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ ТОРГОВОЙ МАРКИ


	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии По социо-демографическому принципу: возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов. По географическому принципу: регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат. По психографическому принципу: общественный класс, образ жизни, тип личности. По поведенческому принципу: повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара. 

	Социо-демографические характеристики:

Географические характеристики:

Психографические характеристики:

Поведенческие (мотивационные) характеристики:



	ЦЕНОВАЯ НИША ТОРГОВОЙ МАРКИ
	

	

	УСТОЯВШЕЕСЯ МНЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
	Если товар давно присутствует на рынке, то у потребителей (потенциальных потребителей) сложилось определенное мнение о нем. Какие стереотипы, атрибуты товарной группы не следует использовать при разработке Торговой марки?

	

	ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ТОРГОВОЙ МАРКИ
	Какие цели и задачи должна решать торговая марка?

	

	ОСНОВА РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ
	Предложение, которое должно быть донесено до потребителя и доказательства его подтверждающие. Важно, чтобы потребитель, сталкиваясь с торговой маркой, чувствовал …, думал …,  делал …,  понимал …?

	

	ИСКОМОЕ ВПЕЧАТЛЕНИЕ ОТ ТОРГОВОЙ МАРКИ
	Характер впечатлений от бренда, которые должны остаться у ЦА после знакомства с Торговой маркой. Какие ассоциации и впечатления должна вызывать Ваша торговая марка у партнеров и потребителей? 

	

	СТИЛЬ/ТОН
	В каком стиле/тоне должна быть выполнена Торговая марка (консервативный, современный, конкретика, абстракция, статичный, динамичный рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористический, реалистичный.)

	

	ФОРМАТ
	Cпособ (метод) представления торговой марки. Данная графа заполняется, когда следует продолжить линейку брендов Компании клиента или есть конкретные указания, вытекающие из отчетов маркетинговых исследований по изучению ЦА. Как правило, при новой рекламной кампании формат выбирает творческий отдел.

	


	ТЕХНИКА ПРОИЗВОДСТВА
	Данная графа заполняется, когда следует продолжить линейку Торговых марок Компании клиента или есть конкретные указания, вытекающие из отчетов маркетинговых исследований по изучению ЦА, конкурирующих марок и так далее. Техника производства: документальная съемка, художественная съемка, графика карандашная, компьютерная графика, акварель, тушь и т.п.

	

	ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ НА РЫНКЕ
	Маркетинговые ожидания, перспективы развития рынка Успехи в продвижении Компании клиента за истекший период, доля рынка. 

	

	СФЕРА РАСПРОСТРАНЕНИЯ ТОРГОВОЙ МАРКИ
	Регионы, продавцы, каналы распространения.

	

	КОНКУРЕНТЫ
	Конкуренты, их поведение на рынке, основные торговые марки. Какие уже существующие и узнаваемые торговые марки Вам кажутся удачными?

	

	РЕГИСТРАЦИЯ
	Предполагается ли регистрация торговой марки? По каким классам МКТУ?

	

	ИССЛЕДОВАНИЯ И ТЕСТИРОВАНИЕ
	Требуется ли проведение маркетинговых исследований, тестирований? Есть ли данные существующих исследований, которые могут касаться торговой марки?

	


	МАТЕРИАЛЫ 
	Какие материалы прилагаются

	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ
	Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить Исполнителю

	


ФИНАНСЫ/ВРЕМЯ

	БЮДЖЕТ
	

	СРОКИ ПРЕДСТАВЛЕНИЯ МАРКИ НА РЫНКЕ
	

	СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ


	

	СРОКИ ОБЪЯВЛЕНИЯ РЕШЕНИЯ


	


СПЕЦИАЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

	ОРИЕНТИРЫ
	Какие рекламные решения нравятся/не нравятся? 

	

	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА
	На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов:  Понятность; Лаконичность, простота; Запоминаемость (наличие «изюминки»); Читабельность; Гармоничность; Технологичность (сохранение читабельности при уменьшении/увеличении, переформатировании, возможность исполнения в различных технологиях); Соответствие целевой аудитории, ассоциациям и пр.



	


Исполнитель:





Заказчик:

	____________________________________
	_________________________
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