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ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ на производство 

Дизайн-макета этикетки/упаковки
к Договору № _____ от «___» _______________ 20__г.

к Приложению № ______

	Рекламоноситель
	

	

	Клиент
	

	Бренд/Марка
	

	Дата заполнения
	

	Дата сдачи макета
	

	Контактное лицо клиента
	

	Account-manager 
	


ОСНОВНОЙ БЛОК

	Объект Этикетки/ Упаковки

	Что будет объектом этикетки/упаковки? Какие конкретно продукты, слова и словосочетания, образы и идеи? Какие атрибуты, термины, предметы  с ним соотносятся? 

	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ


	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии По социо-демографическому принципу: возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов. По географическому принципу: регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат. По психографическому принципу: общественный класс, образ жизни, тип личности. По поведенческому принципу: повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара. 

	

	УСТОЯВШЕЕСЯ МНЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
	Если продукт давно присутствует на рынке, то у потребителей (потенциальных потребителей) сложилось определенное мнение о нем. Какие стереотипы, атрибуты товарной группы не следует использовать при разработке рекламы?

	

	Виды и типы, размеры упаковок. 
	Технологические требования к этикетке/упаковке, ее размеры, материалы, наличие форм-штампов.

	


	ОПИСАНИЕ КРЕАТИВНОЙ ИДЕИ или пожелания по ее разработке (нужное подчеркнуть)
	Креативная идея включает несколько концептуальных вариаций создания образа этикетки/упаковки, включая мотивационные обоснования и предварительные, еще не четко определенные визуальные образы-наброски, которые являются основой этикетки/упаковки. Креативная идея создается в рамках рекламной стратегии и подчиняется рекламным (и, соответственно - маркетинговым) целям и задачам.

	

	ОПИСАНИЕ ДИЗАЙН-КОНЦЕПЦИИ или пожелания по ее разработке (нужное подчеркнуть)
	Дизайн-концепция – устойчивый, четко определенный визуальный образ с однозначными, тщательно проработанными константами. Это картинка, создаваемая на основе креативной идеи, которая работает, воздействует на потребителя, создавая необходимые эмоциональные состояния, дополняя и подтверждая текстовую составляющую рекламы

	

	ПРИЛАГАЕМЫЕ МАТЕРИАЛЫ или задание на поиск и/или разработку (нужное подчеркнуть)
	Наличие логотипа, элементов фирменного стиля, касающиеся оформления рекламного носителя. Бренд-бук. Цвета (основные/дополнительные), которые рекомендуется использовать при создании этикетки /упаковки. (PANTONE, CMYK, RGB). Иллюстрации в векторе и фотографии с указанием разрешения. Шрифты (основные /дополнительные), которые рекомендуется использовать при создании этикетки /упаковки.

	

	ОСНОВА РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ/образа
	Предложение, которое должно быть донесено до потребителя и доказательства его подтверждающие

	

	ТЕКСТ или необходимо разработать
	Точный текст, который должен быть размещен на этикетке/ упаковке. Какие элементы текста  являются основными, какие - вторичными

	

	СТИЛЬ/ТОН
	В каком стиле/тоне должна быть выполнена этикетка/упаковка (консервативный, современный, конкретика, абстракция, статичный, динамичный рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористический, реалистичный.)

	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ
	Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить Исполнителю

	


Исполнитель:





Заказчик:

	____________________________________
	_________________________

 


PAGE  
1

