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Клиентский бриф

	Клиент
	

	Бренд/Марка
	

	Дата заполнения
	

	Контактное лицо клиента
	

	Account-manager 
	


ОСНОВНОЙ БЛОК

	ФИРМА
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.

	

	Объект рекламы

	Что будет объектом рекламы? Какие конкретно продукты и услуги, слова и словосочетания, образы и идеи? Какие атрибуты, термины, предметы  с ним соотносятся? 

	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ


	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии По социо-демографическому принципу: возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов. По географическому принципу: регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат. По психографическому принципу: общественный класс, образ жизни, тип личности. По поведенческому принципу: повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара. 

	Социо-демографические характеристики:

Географические характеристики:

Психографические характеристики:

Поведенческие (мотивационные) характеристики:



	УСТОЯВШЕЕСЯ МНЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
	Если продукт давно присутствует на рынке, то у потребителей (потенциальных потребителей) сложилось определенное мнение о нем. Какие стереотипы, атрибуты товарной группы не следует использовать при разработке рекламы?

	


	ЦЕЛИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
	

	

	ОСНОВА РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ
	Предложение, которое должно быть донесено до потребителя и доказательства его подтверждающие

	

	ИСКОМОЕ ВПЕЧАТЛЕНИЕ ОТ РЕКЛАМЫ
	Характер впечатлений от бренда, которые должны остаться у ЦА после знакомства с рекламными сообщениями

	

	СТИЛЬ/ТОН
	В каком стиле/тоне должна быть выполнена реклама (консервативный, современный, конкретика, абстракция, статичный, динамичный рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористический, реалистичный.)

	

	ФОРМАТ
	Cпособ (метод) изложения рекламного сообщения. Данная графа заполняется, когда следует продолжить предыдущую рекламную кампанию или есть конкретные указания, вытекающие из отчетов маркетинговых исследований по изучению ЦА. Как правило, при новой рекламной кампании формат выбирает творческий отдел.

	

	ТЕХНИКА ПРОИЗВОДСТВА
	Данная графа заполняется, когда следует продолжить предыдущую рекламную кампанию или есть конкретные указания, вытекающие из отчетов маркетинговых исследований по изучению ЦА, конкурирующих марок и так далее. Техника производства: документальная съемка, художественная съемка, графика карандашная, компьютерная графика, акварель, тушь и т.п.

	

	ТЕКУЩАЯ СИТАУЦИЯ НА РЫНКЕ
	Успехи в продвижении объекта рекламы за истекший период, доля рынка, основные конкуренты, результаты предыдущих рекламных кампаний или акций.

	

	МАТЕРИАЛЫ 
	Какие материалы прилагаются

	


	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ
	Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить Исполнителю

	


ФИНАНСЫ/ВРЕМЯ

	БЮДЖЕТ
	

	СРОКИ  ПРОВЕДЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
	

	СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ


	

	СРОКИ ОБЪЯВЛЕНИЯ РЕШЕНИЯ


	


СПЕЦИАЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

	
ОРИЕНТИРЫ
	Какие рекламные решения нравятся/не нравятся? 

	

	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА
	На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов 

	


Исполнитель:





Заказчик:

	____________________________________
	_________________________
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