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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ БРЕНДА

	Информация о Заказчике



	Название компании

фактическое

юридическое
	

	Сколько лет компании
	

	Адрес
	

	Телефоны

e-mail
сайт
	

	Контактное лицо
	

	Должность
	

	Род деятельности компании

1. производство

2. оптовая торговля

3. дистрибьюция по магазинам

4. фирменные магазины, либо франчайзинг

5. услуги (укажите)

6. другое (укажите)
	

	На каком рынке работает компания, доля на рынке
	

	Основной ассортимент: продукт-марка
	

	Регионы продаж по долям (например, Москва-40%, Н.Новгород-30%, Новосибирск-30%)
	

	Преимущества компании на рынке (перед конкурентами)


	

	Существуют ли отделы в компании:

1. Маркетинг

2. Реклама

3. PR
	

	Выделен ли рекламно-маркетинговый бюджет, его размер
	

	Проводятся ли маркетинговые исследования, какие
	

	Проводятся ли рекламные кампании, их масштаб
	

	Насколько интересно для Вас узнать о возможностях PR2B Group?

1. по разработке брендов

2. по дизайну упаковки / фирменного стиля

3. по стратегическому планированию бренда

4. по маркетинговым исследованиям

5. по поддержке развития бренда на рынке

6. по оценке стоимости бренда
7. по рекламному сопровождению бренда

8. по PR сопровождению бренда
	

	
	


	Информация о задаче



	Общая формулировка задачи
	

	Какие задачи необходимо решить в ходе проекта?

1. разработка концепции позиционирования

2. разработка названия

3. разработка логотипа

4. разработка дизайна упаковки

5. маркетинговое исследование/тестирование

6. дизайн рекламных/POS материалов

7. дизайн элементов фирменного стиля (бланк, визитка, конверт и т.п.)

8. дизайн WEB-сайта

9. разработка слогана

10. разработка Brand-Book
11. разработка рекламной идеи

12. стратегическое планирование 

13. диагностика здоровья марки

14. определение марочной архитектуры

15. фотоработы

16. другое (что?)
	

	Срок сдачи работ
	

	Какие ограничения существуют по бюджету и срокам проекта
	

	ОПИСАНИЕ ПРОДУКТА/ УСЛУГИ

	Наименование продукта или услуги
	

	Основные потребительские или заводские характеристики товара (упаковка, объем, вес, вкусы и пр.) 
	

	Преимущества продукта по сравнению с конкурентами
	

	Недостатки продукта по сравнению с конкурентами
	

	Основная идея продукта / услуги, позиционирование (почему будет интересно потребителям)
	

	От какой страны-производителя выступает марка  
	

	ЦЕНА

	Позиционирование продукта / услуги по цене: 

1. дешевый

2. ниже среднего

3. средний

4. выше среднего

5. дорогой
	

	Полочная цена продукта 
	

	ПОТРЕБИТЕЛИ

	Описание целевой аудитории:

потребители и

покупатели продукта (максимально подробно (!) социально-демографические и психографические характеристики)
	

	ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА

	Какова структура сбытовой сети, основные каналы реализации продукции (тип)
	

	Регионы планируемых продаж по долям (например, Москва-40%, Н.Новгород-30%, Новосибирск-30%)
	

	КОНКУРЕНТЫ

	Список основных конкурентов (Производитель-марка) и их доля на рынке (желательно привести наиболее полный список конкурентных отечественных и импортных марок)
	

	Примеры позиционирования конкурентов
	

	Преимущества и недостатки основных конкурентов
	

	Западные аналоги/прототипы
	

	КОММУНИКАЦИИ

	Будет ли марка поддерживаться коммуникациями, какими
	

	Основные носители рекламных коммуникаций
	

	

	Другая важная информация,

комментарии, ограничения и пожелания Заказчика
	


