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БРИФ на PR-стратегию по продвижению 

ИНФОРМАЦИЯ О КЛИЕНТЕ
	Клиент
	

	Бренд/Марка
	

	Дата заполнения
	

	Контактное лицо клиента
	

	Account-manager 
	


ОСНОВНОЙ БЛОК

	ФИРМА
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.

	

	Объект PR

	Что будет объектом PR? Какие конкретно продукты и услуги, слова и словосочетания, образы и идеи? Какие атрибуты, термины, предметы  с ним соотносятся? Наименование продукта или услуги.  Основные потребительские или заводские характеристики товара (упаковка, объем, вес, вкусы и пр.) Преимущества продукта по сравнению с конкурентами. Недостатки продукта по сравнению с конкурентами. Основная идея продукта / услуги, позиционирование (почему будет интересно потребителям) От какой страны-производителя выступает марка  

	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ


	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии По социо-демографическому принципу: возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов. По географическому принципу: регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат. По психографическому принципу: общественный класс, образ жизни, тип личности. По поведенческому принципу: повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара. 

	Социо-демографические характеристики:

Географические характеристики:

Психографические характеристики:

Поведенческие (мотивационные) характеристики:



	УСТОЯВШЕЕСЯ МНЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
	Если продукт давно присутствует на рынке, то у потребителей (потенциальных потребителей) сложилось определенное мнение о нем. Какие стереотипы, атрибуты товарной группы не следует использовать при разработке PR- кампании?

	


	ЦЕЛИ PR КАМПАНИИ
	Долгосрочные цели (узнаваемость, признание как эксперта в своей области, популяризация нового направления/имени/услуги и пр.)

	

	ОСНОВА PR СООБЩЕНИЯ
	Предложение, которое должно быть донесено до потребителя и доказательства его подтверждающее

	

	МАТЕРИАЛЫ 
	Какие материалы прилагаются

	


Характеристика и новостные поводы

	Существующий имидж и степень известности в данный период времени.
	

	Сфера компетенции/область деятельности (перечислить все вопросы и темы, в рамках которых должна осуществляться PR-программа)
	


Интересующие направления продвижения
	Пресс-Конференции, специальные мероприятия

	

	Регулярная работа по взаимодействию со СМИ
	

	Продвижение имиджа организации в связи с именем эксперта/экспертным мнением руководства компании или продвижение конкретных услуг/товаров 


	

	Участие в коммерческих программах других компаний
	


История PR-продвижения 
	Вид и краткая характеристика проводимых активностей/мероприятий по продвижению (Телевидение, пресса, радио, outdoor, PR, promotion, sampling и т.д.)


	


Пожелания/Предпочтения/Ограничения в реализации PR-мероприятий
	Планируемые регионы проведения PR- кампании.

	

	Предпочтения и ограничения в выборе СМИ.

	

	Перечень конкретных работ, которые необходимо предоставить (годовая PR-стратегия/просчет конкретного PR-мероприятия или нескольких мероприятий/просчет advertorials и т.д.)
	


Проблемы
	Проблемы бизнеса 

(если они есть и если Вы готовы о них рассказать)


	


Конкуренты

	Список основных конкурентов (Производитель-марка) и их доля на рынке (желательно привести наиболее полный список конкурентных отечественных и импортных марок)
	

	Примеры позиционирования конкурентов
	

	Преимущества и недостатки основных конкурентов
	

	Западные аналоги/прототипы
	


ФИНАНСЫ/ВРЕМЯ

	БЮДЖЕТ
	

	СРОКИ  ПРОВЕДЕНИЯ PR КАМПАНИИ

или отдельных ее частей. 
Объяснить, с чем связаны, какие определены реперные точки.

	

	СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
	

	СРОКИ ОБЪЯВЛЕНИЯ РЕШЕНИЯ


	


СПЕЦИАЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

	ОРИЕНТИРЫ
	Какие PR решения нравятся/не нравятся? 

	

	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА
	На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов 

	


Исполнитель:





Заказчик:

	__________________________________
	__________________________________
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